LLa blogosphere
a tire d’elles

Les blogs féminins se multiplient sur la Toile. Souvent indépendants

des sites d’information, ils s’aventurent encore peu hors des sujets
concernant spécifiquement le beau sexe.

ette semaine-|a, Garance Doré est &

la Fashion Week. Elle nest ni créa-

trice, ni mannequin, ni méme jour-

naliste: elle est cinquiéme au clas-

sement des blogs de mode les plus

influents du monde. Ancienne illustratrice dans

différents magazines, elle regrettait le «man-

que de communication avec ses lecteurs». Pour

elle, &tre reliée a un site d'information serait

une «confusion des genres». «je souhaite

rester libre », affirme-t-elle. Un partenariat qui

ne lui manque pas: avec 80000 visiteurs par

jour, elle est réguliérement citée par Vogue,
Libération ou le New York Times.

La mode, c'est le sujet fétiche des blogueuses

a succes, Et aucune d’elles ne souhaite intégrer

un site de presse. «Les blogs n'y sont pas assez

visibles. £n plus, les blogs féminins y sont mi-

noritaires, donc décrédibilisés », explique 'une

d’elles. Méme désir d’indépendance chez les

blogueuses de cuisine, comme Supertoinette

(39000 visiteurs par jour), ou de maquillage, tel

Monblogdefille.com. Autre raison, pragmatique:

"De-s gppﬁts_ pour

Pour s’attirer un lectorat considéré comme
minoritaire sur leur créneau, les sites de
presse d'actualité multiplient les partenariats
avec les blogs féminins. Sur Lefigaro.f, plus
de cinquante blogs «invités» apportent leurs
contenus, dont une douzaine alimentés par
des femmes. Sujets abordés: mode, cuisine
et culture, A Lexpress.fr, méme tendance, avec
Géraldine Dormoy, Isabelle Thomas, Emilie
Cailleau ou Nathalie Chahine. Dans les faits,
la stratégie n'est pas toujours payante car les

blogueuses qui parlent féminité mattirent que
peu les femmes sur les sites d’actualité.

fous les dossiers sur www.strategies.fr

pour «CC», blogueuse politique, les sujets fémi-
nins sont rentables. «Les blogueuses de mode
sont souvent sponsotisées par des marques.
Les blogs de cuisine recoivent des produits,
ceux de littérature ont des contrats avec des
maisons d’édition », explique-t-elle. Un sponso-
ring qui est pas forcément en accord avec une
ligne éditoriale, et souvent impossible — 2 titre
personnel — sur un site de presse.

Pour écrire un blog de femme a succés, écri-
vez sur... les femmes! Les sujets plus éloignés
de la sphére spécifiquement féminine, comme
la politique ou I'économie, sont loin d’étre
aussi rentables. Pire: quel que soit le sujet
abordé, "audience masculine n'est jamais au
rendez-vous. Selon Olympe, blogueuse fémi-
niste, on retrouverait dans la blogosphére le
fameux plafond de verre propre a I'entreprise.
«Les hommes ne s'intéressent pas aux blogs
tenus par des femmes de la société civile »,
analyse-t-elle. Encore une raison qui pourrait
expliquer la rareté des blogs féminins sur les
sites d'information, dont audience est majori-
tairement masculine.

Cantonnées aux rubriques loisirs ?

Impossible, donc, d’étre une blogueuse po-
litique ou économique et d’avoir du succés?
Marléne Schiappa prouve le contraire. A lori-
gine, cette jeune mére tenait une chronique de
conseils aux consommateurs, Ecotidien, sur le
site d’actualités de Yahoo. Elle est aujourd’hui
rédactrice en chef du blog du méme nom, qui
asigné un partenariat avec E.Leclerc et compte
plus de 10000 visiteurs par jour. A ses débuts,
pourtant, elle a été confrontée & une audience
hostile. «/ai mis quasiment un an & m'impo-
ser sur Ecotidien. Les articles non signeés ne
posent pas de probléeme. Ceux avec un nom
de fille s'attiraient des critiques extrémement
virulentes, du genre “Retourne aux couches
et aux biberons”.» Depuis, Marléne Schiappa
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Les blogs féminins a succés ont pour theme...
l'univers des femmes: celui de Garance Doré
parle de mode, celui de Supertoinette de cuisine
et Ecotidien traite de la consommation.

a créé Mamantravaille.fr et Politicia, un blog
de réflexion politique. Elle reste une exception.
Pour l'instant, les seuls blogs féminins ne par-
lant pas de mode ou de cuisine et générant une
véritable audience sont plutdt tenus par des
femmes politiques, ou des actrices du milieu
économique.

Pour Europasionaria, blogueuse de politique
européenne, cette prétendue misogynie de la
Toile n'est pas étonnante. «Cela nie fait que re-
fléter la sous-représentation des femmes dans
d’autres lieux de pouvoir, comme le travail ou
la politique. » Anne Saurat-Dubois
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